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Wir blicken auf ein herausforderndes und hochst ungewohnliches Jahr zuruck. COVID-19 betraf alle
Akteure in der Lieferkette. Unsere engagierten Erzeuger haben grolde Anstrengungen unternommen, um
sicherzustellen, dass die Arbeiter sicher sind und der Betrieb fortgesetzt werden konnte. Nature's Pride

hat dasselbe in seinen Einrichtungen getan. Es wurden spezielle Protokolle fur Lebensmittelsicherheit

und Social Compliance eingefuhrt, Arbeitsplane der Nature's Pride Foundation wurden angepasst und
zusammen mit unseren Erzeugern haben wir Gemeinden und Familien, die am starksten von der Pandemie
betroffen sind, Soforthilfe geleistet.

Mit Apeel arbeiten wir intensiv an der Verlangerung der Haltbarkeit, um Verschwendung zu reduzieren und
Seefracht fur viele weitere Produkte zu ermdglichen. Dies sind gute Nachrichten fur die Umwelt sowie

fur Erzeuger, Kunden und Verbraucher. Wir starken die Widerstandsfahigkeit der Wertschopfungskette

und reduzieren unsere Umweltbelastung. Die beispiellose Storung der globalen Luftfracht in diesem Jahr
unterstrich die strategische Bedeutung dieser Partnerschaft. Gemeinsam mit Apeel werden wir die EU-
Genehmigung fur die Anwendung auf viele weitere Produkte einholen.

COVID-19 verlangte von uns, zusatzliche Investitionen zu tatigen, agil, kreativ und vor allem ausdauernd
zu sein, um unser vitaminreiches Obst und Gemuse zu den europaischen Kunden zu bringen. Es hat uns
gezeigt, dass Nachhaltigkeit uns alle betrifft. Und dass wir alle einen Teil dazu beitragen mussen, um die
Welt zu einem sicheren und nachhaltigen Ort zu machen.

lch schaue voller Hoffnung und Zuversicht auf das Jahr 2021. Das vergangene Jahr hat den unglaublichen
Wert und die Widerstandsfahigkeit von Partnerschaften gezeigt, die uber viele Jahre hinweg aufgebaut
wurden. Mit gegenseitigem Verstandnis, Zusammenarbeit, Engagement und harter Arbeit konnten wir
gemeinsam mit unseren Partnern in der Wertschopfungskette ein herausforderndes Jahr meistern.

Wir sind dankbar und unglaublich stolz auf all unsere Partner: von unseren engagierten Erzeugern und
Dienstleistungspartnern, unseren Kollegen in den Einrichtungen von Nature's Pride und zu Hause bis zu
unseren treuen Kunden. Ihre auRergewdhnlichen Bemuhungen haben in diesem Jahr den Unterschied
gemacht. Wir sind STOLZ AUF SIE! Gemeinsam werden wir die Welt weiterhin gesunder und nachhaltiger
machen. Wir sind uns mehr denn je davon bewusst, wie wichtig dies wirklich ist.

Fred van Hegnin o>
CEQ Natures Hr
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We are taking action
on the UN sustainable
development Goals.
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und positiver
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100 % soziale Kontrolle und
Topthemen, die uber Social
Compliance hinausgehen

Reduzierung
von Lebensmittel
verlust

100 % Valorisierung des
Lebensmittelverlusts inner-
halb der Lebensmittelkette
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LEBENSSTANDARD
ERHOHEN

Social Compliance

e 94 % sozial geprufte Produkte oder
aus Landern mit geringem Risiko
(unter Berucksichtigung des
Bundels an Standards SIFAV +
GRASP und Corona-Erklarung)

e 90 % sozial gepruft oder aus
Landern mit geringem Risiko (unter
Berucksichtigung des Bundels an
Standards SIFAV und unserer
Corona-Erklarung)

Stiftung

e Fokus auf Ernahrung und Wasser

e Zusatzliche COVID19-Unterstutzung
e /950 Menschen unterstutzt

e 140 000 Euro investiert

Reduzierung von Lebensmittelverlusten

» Verdoppelte Behandlungskapazitat
Apeel Avocados

e 5,3 % des Beschaffungsvolumens
wurde nicht fur den menschlichen
Verzehr aufbewahrt

Valorisierung von Lebensmittelverlust

e Erhohte Valorisierung von Avocados
auf 69 % der Verlust-Avocados

e Erhohte Valorisierung von Mangos
auf 13 7% der Verlust-Mangos

e O % von Biogas zu Futtermittel
umageleitet

AUSWIRKUNG AUF
DIE UMWELT VERRINGEN

Nachhaltige Verpackungen

» Aktualisierte Richtlinie fUr nachhaltige Verpackungen
» 100 % Kartonverpackungen fur Erdbeeren und Avocados,
was zu einer um 8,8 % nachhaltigeren Verpackung fuhrt

CO:2-Reduktion

e Unsere Ziele zur Reduzierung der Treibhausgasemissionen
von der Science Based Targets Initiative (SBTi) genehmigt

e Gesamt-COz-Emissionen: 236.366 Tonnen
(V1,2 % gegenuber 2019)

e Durchschnittliche CO2-Emissionen pro kg verkauftem
Produkt: 1,70 (V 16 % gegenuber 2019)

Wasser

e Schulung von Einkaufern in wesentlichen Wasserkonzepten

o Wasserrisikokarten und Wasserprotokoll zur Entscheidungsfindung

e Ausbau SPRING Wasser-Audit

 Testlauf Catchment Passports© zur Organisation von gemein-
samen Anstrengungen in Gebieten mit hohem Wasserstress
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SOCIAL COMPLIANCE | Lebensgrundlage

verpessern

Unser Ziel
100 % soziale Kontrolle & Topthemen, die uber Social Compliance hinausgehen

Aktivitaten

Im Jahr 2020 haben wir unsere neue Sozialrichtlinie eingefuhrt, die fur unsere Lieferanten deutlicher und
integrativer ist. Die Ergebnisse waren fantastisch und ermaoglichen es uns, unserem Ziel von 100 7% sozial
gepruften Produkten naher zu kommen. Mehr lesen

Gleichzeitig haben wir die Nutzung des Lieferketten-Informationsmanagement-Portals weiterentwickelt

und verbessert. Wir haben neue Elemente implementiert, die unserer aktualisierten Richtlinie entsprechen,
Arbeitsablaufe optimiert, die Ergebnisanalyse uberarbeitet, Dashboards erstellt und die Anzahl der Eskalations-
stufen reduziert, um unserem Ziel einer vollstandig transparenten und sozialen Wertschopfungskette naher zu
kommen.

Zu guter Letzt haben wir auf unserer Suche, um uber die Sozialstandards hinaus zu gehen, die ersten Schritte
unternommen, um eine kleine Menschenrechts-Due-Diligence (HRDD)-Studie im Avocado-Sektor in Peru
durchzufuhren. Das Ziel dieser Studie war es, den Wert einer HRDD innerhalb des Unternehmens zu verstehen
und festzustellen, ob diese Studie es uns ermaoglicht, Uber die Sozialstandards hinaus zu gehen.

Bis Ende 2020 konnten wir 94 7% sozial geprufte Produkte oder Produkte
aus Landern mit geringem Risiko (unter Berucksichtigung des Bundels an
Standards SIFAV + GRASP und Corona-Erklarung) einkaufen.

94%

DECENT WORK AND
ECONOMIC GROWTH
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GOOD HEALTH
AND WELL-BEING

O STIFTUNG | Lebensgrundlage verbessern /e

Unser Ziel
Die Nature's Pride Foundation fordert einen gesunden Lebensstil und ein gutes Lebensumfeld

Aktivitaten

Die Nature's Pride Foundation konzentriert sich derzeit im Rahmen ihrer ubergeordneten Themen
gesunder Lebensstil und gutes Lebensumfeld auf die Bereiche Ernahrung und Wasser. Eine
ausgewogene Ernahrung, die Bewusstseinsbildung und der Zugang zu einer besseren Ernahrung
sowie ein verantwortungsbewusstes Wassermanagement sind fur eine gute Lebensqualitat von
grundlegender Bedeutung. Mehr lesen

Nature's
Pride

FOUNDATION

o ‘. l'
EENSCHEN
UNTERSTUTZT”

*Und viele weitere Menschen indirekt

8 Projekte
e FuUr einen Gesamtbetrag von 140.000 Euro
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BESSERER ZUGANG ZU
WASSER, SANITARANLAGEN
UND HYGIENE IN PERU

MENSCHEN

Mehr lesen

~ OBST UND GEMUSE
FUR EINKOMMENSSCHWACHE
FAMILIEN IN DEN NIEDERLANDEN

22

MENSCHEN

Mehr lesen

VERBESSERUNG DER LEBENSBEDINGUNGEN,
DER MEDIZINISCHEN (GOVID-19)-VERSORGUNG

UND DER ERNAHRUNG IN DER

DOMINIKANISCHEN REPUBLIK UND PERU

A\ NE
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MENSCHEN

Mehr lesen
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NAHRHAFTE MAHLZEITEN
FUR MITARBEITER IN
DER ELFENBEINKUSTE

MITARBEITER

Mehr lesen

BESSERE ERNAHRUNG
BEI DER ARBEIT

MENSCHEN

Mehr lesen

NOTHILFE COVID19
IN PERU

MENSCHEN

Mehr lesen

GEMEINSAME
ANSTRENGUNGEN IN GEBIETEN
MIT HOHEM WASSERSTRESS

Mehr lesen




1 RESPONSIBLE
CONSUMPTION
AND PRODUCTION

QO

Nahrungsmittelabfalle reduzieren

13 ieron
Unser Ziel
Reduzierung der Lebensmittelverluste in unseren Wertschopfungsketten @

Aktivitaten

Apeel

Wir haben uns auf den Ausbau unserer Partnerschaft mit Apeel Sciences konzentriert und die
Behandlungskapazitat von Apeel Avocados erfolgreich erhoht, um mehr Kunden zu bedienen und die
Lebensmittelverschwendung in der Wertschopfungskette zu reduzieren.

Wir arbeiten mit Apeel zusammen, um unseren Kunden mehr
mit Apeel behandelte Produkte anzubieten, beginnend mit Mango.

Lebensmittelabfalle in unseren Einrichtungen

Trotz der Bemuhungen, die Lebensmittelverschwendung in unserer
Einrichtung in diesem Jahr zu reduzieren, ist der Prozentsatz
aufgrund herausfordernder Umstande in unseren Lieferketten, sich
schnell andernden Anforderungen und der Qualitat der bezogenen
Produkte gestiegen. An der Verbesserung werden wir jedoch im
Jahr 2021 weiter arbeiten.

Erweiterung unserer Marktreichweite mit Apeel Avocados auf 4 Lander

Mehr als verdoppelte Behandlungskapazitat gegenuber dem Start im Jahr 2019
Unser Pilotprojekt mit Apeel in Europa hat beim Einzelhandler zu einer
Abfallreduzierung von 50 7% gefuhrt

Mit Apeel wurden rund 413 000 kg Avocados ,gerettet”

5,3 % des gesamten Beschaffungsvolumens wurde nicht fur den

menschlichen Verzehr bewahrt
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12 RESPONSIBLE
- CONSUMPTION
. ‘ AND PRODUCTION

QO

13 fonon

100 % valorisierter Lebensmittelverlust innerhalb der Lebensmittelkette @

Aktivitaten

Valorisierung von Avocados

Wir haben konsequent Avocados aussortiert, die
nicht unseren Kundenspezifikationen entsprechen
und diese fur den menschlichen Verzehr bewahrt.
Diese Produkte wurden hauptsachlich an
Guacamole- und Avocadodl-Fabriken verkauft und
an Lebensmitteltafeln gespendet.

Valorisierung von Mangos

Wir haben Schritte unternommen, um Mangos,
die aussortiert wurden und nicht den Qualitats-
spezifikationen unserer Kunden entsprechen,
konsequent zu sammeln und zu verkaufen. Dieses
Volumen erhohen wir jeden Monat.

menschlichen Verzehr erhalten

e 13 % der nicht verkauften Mangos fur den

menschlichen Verzehr erhalten
e 1 Million Avocados und Mangos an
Lebensmitteltafeln gespendet

e 69 % der nicht verkauften Avocados fur den

Valorisierung anderer Produkte

Wir erweitern die Valorisierungsbemuhungen auf
andere Produkte. Granatapfel, Cranberrys und
SulRkartoffeln werden strukturell zu Snacks,
Konzentraten und Sul3kartoffel-Pommes frites
verarbeitet.

Futtermittel statt Biogas/Kompost

Wir haben viele Anstrengungen unternommen, um
unsere Verlustprodukte von geringerer Qualitat
anstatt in Biogasanlagen im Tierfuttersektor
einzusetzen. Leider ist uns dies 2020 nicht gelungen,
aber wir hoffen, dass wir ab 2021 die Nahrstoffe fur
die Nahrungskette erhalten konnen.

DER NAHRUNGSMITTEL-
VERLUSTE INNERHALB DER
LEBENSMITTELKETTE
BEWAHRT
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13 fonon

Unser Ziel
100 % recycelbare und/oder wiederverwendbare Verpackungen @

Aktivitaten
In Zusammenarbeit mit dem LCA Center haben wir unsere Richtlinie fur nachhaltige Verpackungen an die
neuesten Entwicklungen bei Verpackungsmaterialien und Recycling angepasst. Lesen Sie hier mehr

Wir haben 100 % Kartonverpackungen fur unsere Erdbeeren eingefuhrt. Auch fur unsere Avocados haben
wir mit der Umstellung auf 100 % Kartonverpackungen begonnen, indem wir im Sommer 2020 drei neue
Verpackungsmaschinen installiert haben. Die neue Verpackung ist ein grol3er Schritt zur Reduzierung

des Kunststoffverbrauchs. Da sie nur aus einer einzigen Materialart besteht, namlich Pappe, kann sie
vollstandig zusammen mit Altpapier recycelt werden und es ist kein Etikett mehr erforderlich.
Da die Installation der Maschinen in der zweiten Halfte des Jahres 2020 erfolgte und ‘}L/
aufgrund unseres hohen Volumens an Avocados, wird der Grol3teil der 4*‘
Auswirkungen dieser Anderung im Jahr 2021 verzeichnet werden.

(%

Bei Produkten, bei denen wir weiterhin Kunststoffverpackungen zur
Verlangerung der Haltbarkeit verwenden, haben wir begonnen, dies
auf unserer Verpackung klar zu kommunizieren: ,Dieses Produkt wurde

5,7 Millionen Erdbeer-Schalen und
5.4 Millionen Avocado-Schalen in 100 % Kartonverpackungen D1 .
« 3,2 Millionen Heidelbeer-Becher reduzieren den ‘ ‘

Kunststoffverbrauch um mehr als 89 % NAGHHAI_T'GERE

o Kunststoff eingespart: 60.231 kg oder 6 Mullwagen voller Kunststoff VERPAGKUNGEN

Sustainable Business | Annual Report 2020 11
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Unser Ziel
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Aktivitaten

Im November 2020 wurden unsere Ziele zur Reduzierung der CO2z-Treibhausgasemissionen von der
Science Based Targets Initiative (SBTi) anerkannt. Damit sind wir das erste Handelsunternehmen im

Obst- und Gemusesektor weltweit, dessen Ziele validiert und anerkannt wurden. Auf diese Weise zeigen

wir, dass unser Klimaziel dem Dekarbonisierungsgrad entspricht, der zur Erreichung der Ziele des Pariser
Klimaabkommens erforderlich ist, und dass wir geeignete Mallhahmen ergreifen, um die globale Erwarmung
auf 1,5 °C zu begrenzen.

Unsere gesamten COz2-Emissionen sind hoher als unser Ausgangswert im Jahr 2017, gingen jedoch im
Vergleich zu 2019 zuruck, obwohl das Handelsvolumen im Vergleich zu 2019 gestiegen ist (> 16 %). Unsere
durchschnittlichen COz-Emissionen pro Produkt sind im Vergleich zu unserem Ausgangswert und dem
Jahr 2019 gesunken. Dies ist hauptsachlich auf eine Reduzierung der Luftfrachtemissionen zuruckzufuhren.
Unsere Scope-1-Emissionen sinken CO2 und Scope-2-Emissionen stiegen im Vergleich zu unserer
Nullmessung CO:2 aufgrund von zwei zusatzlichen Lagereinrichtungen.
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e Gesamt-COz2-Emissionen: 236.366 Tonnen

(V1,2 % gegenuber 2019) * GESAMT‘ UND

e Durchschnittliche COz2-Emissionen pro kg verkauftem
Produkt: 1,70 (¥ 16 % gegenlber 2019) DCHSBHNITTLICHE*
o Scope-1-Emissionen sinken auf 332 Tonnen CO2 und c Z'EMISSIONEN
Scope-2-Emissionen* stiegen im Vergleich zu unserer *Im Vergleich zu 2019

Nullmessung auf 401 Tonnen CO2

*Q4 Berries Pride ist unter Vorbehalt zu verstehen, da der Wert einer Einschatzung entspricht Sustainable Business | Annual Report 2020 12



CLEAN WATER
AND SANITATION

L

Unser Ziel
Verantwortungsbewusste Wassernutzung in unseren Anbaugebieten

Aktivitaten

FUunf Monate lang haben wir 20 Einkaufer von Nature's Pride in allen wichtigen Aspekten des Wassers
geschult. Die Schulung ,Wasser in der Beschaffung” zielt darauf ab, den Einkaufern angemessene
Werkzeuge und Kenntnisse zu vermitteln, um Wasser in ihre Kaufentscheidungen einzubeziehen.

In diesem Zusammenhang haben wir eine globale Wasserrisikokarte speziell fur die Aktivitaten

von Nature's Pride und ein Wasserprotokoll erstellt, das als Referenzrahmen fur Malihahmen und
Entscheidungen dient. Mehr lesen

20 Einkaufer von Nature's Pride in Wasserkonzepten geschult

o Globale Wasserrisikokarte fur die Aktivitaten von Nature's Pride

Wasserprotokoll zur Entscheidungsfindung

Erste SPRING-Zertifizierungen erreicht trotz erschwerter Bedingungen aufgrund von COVID-19
Partnerschaft mit IDH Sustainable Trade initiiert, um eine Methodik fur das Engagement
internationaler Wertschopfungsketten in Einzugsgebieten mit hohem Wasserstress zu entwickeln

Sustainable Business | Annual Report 2020 13




LEBENSSTANDARD
ERHOHEN

Social Compliance
e FortfUhrung der MalRhahmen, zur sozialen
Zertifizierung unserer Wertschopfungsketten
 Roadmap zur weiteren Verbesserung
von Sozialaudits

Stiftung

e Forderung der Ernahrung von Arbeitskraften
iIn Partnerschaft mit GAIN (Global Alliance
for Improved Nutrition)

e Forderung der Ernahrung an Schulen durch
Erstellung und Umsetzung des Handbuchs
fur Gemusegarten

e Forderung des Engagements internationaler
Wertschopfungsketten in Einzugsgebieten
mit hohem Wasserstress in Herkunftslandern
durch die Catchment Passport © -Methode

Reduzierung von Lebensmittelverlusten

» Weitere Erhohung der Apeel-Behand-
lungskapazitat fur Avocados. Ziel ist eine
Erhohung um mehr als das Doppelte

e Start Behandlung von Mangos mit Apeel

é Valorisierung von Lebensmittelverlust

e Das aufbewahrte Volumen und den Prozent-
satz der Verlust-Mangos, die fur den mensch-
lichen Verzehr bewahrt werden, erhohen

e Strukturell Volumen aufbewahren und den
Prozentsatz der Verlust-Sul3kartoffeln fur
den menschlichen Verzehr erhohen

» Verlustprodukte von geringerer Qualitat
anstatt in Biogasanlagen im Tierfuttersektor
einsetzen

&  INTERNATIONAL YEAR OF
@ FRUITS AND VEGETABLES

= 20

Mehr lesen

AUSWIRKUNG AUF
DIE UMWELT VERRINGEN

Nachhaltige Verpackungen

e 25 % nachhaltigere Verpackung: Umstellung
auf 100 % Kartonverpackungen fur unsere:
Avocado 2er-, 3er-, 4er und 6er-Packun-
gen, unsere Mango 2er-Packung und unsere
Physalis Schalchen

e Studien fur nachhaltigere Verpackungen fur
unseren grunen Spargel durchfuhren

CO2-Reduktion

e Sensibilisierung und Wissen der Einkaufer
uber ihren Einfluss auf die CO2-Reduzierung
durch interne Schulungen erhdhen

Wasser

e 60 % SPRING-Zertifizierung fur Fokusprodukte
aus Landern mit hohem Wasserrisiko

e Fortsetzung der Catchment Passport©-
Methode in Peru und mogliche Erweiterung
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Nature's Pride Beerenobst-Aktivitaten
fahren als Berries Pride font

In den letzten Jahren hat sich Nature's Pride zu einem wichtigen
Akteur auf dem Markt fiir Beerenobst entwickelt. Um die Bedingungen
fur diese Produktgruppe zu perfektionieren, haben

wir ein neues Unternehmen unter folgendem Namen gegriindet:
Berries Pride.

Berries Pride verfolgt das Ziel, der fUhrende Anbieter von Beerenobst
fur den europaischen Einzelhandelsmanrkt zu sein. Die Vision des
Unternehmens lautet: Schaffung eines Kategorienwachstums fur

europaische Kunden durch eine konstante, ganzjahrige Lieferung DI D WE SR LAl

. : _ der Arbeitsbedingungen:
von Qualitatsbeeren und die Verbesserung des Wohlbefindens der
Verbrauchernr. Ihre Mission ist es, den europaischen Markt mit . 100 % Sozialmonitoring
schmackhaften Beeren zu versorgen, indem sie das kostenglnstigste, & Topthemen, die Uber
transparenteste, dynamischste und wertschépfendste européaische Social Compliance

: : : _ hinausgehen
Beerenunternehmen wenrden. Dies erreichen wir durch langfristige &

und nachhaltige Partnerschaften mit Erzeugern und Kunden. - .
in engreifen
Malnahmen,
um die UN-Ziele
fur nachhaltige
Entwicklung zu
erreichen.

Erfahren Sie alles Ubenr Berries Pride,
besuchen Sie: www.berriespride.com
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